[image: image1]دليل فعاليات المقاطعة –  حقيبة المنظمين


oiالمقدمةSATURDAY

March 20, 2004

International Day of Boycott Actions

1st annniversary of 

illegal US invasion of

IRAQ
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اليوم العالمي لفعاليات المقاطعة

الذكرى الأولى 

لغزو الولايات المتحدة غير المشروع على 

العراق

الدور الحاسم للمستهلكين: هم القوة السياسية العظمى الجديدة

يوجد في العالم اليوم قوتان عظميان: الولايات المتحدة الأمريكية والأشخاص المعارضين لسياسات إدارة بوش. فالكثيرون يدركون اليوم أن اختياراتهم الاستهلاكية يمكن أن يكون لها تأثير كبير. لا تمول الحرب! قاطع بوش!

 وبالفعل هناك أمثلة كثيرة لمقاطعات كانت ذات فاعلية كبيرة، البعض منها تجده في هذا الدليل. وكما يقول الدالاي لاما "إذا تصورت أنك أضعف من أن تكون ذا تأثير، حاول أن تنام مع ناموسة." ونحن نقول: إن للمستهلكين تأثيرا حاسما يجعل منهم قوة سياسية عظمى جديدة. فلْنَعِ أن إنفاقنا لأموالنا هو نفوذ قوي نتمتع به، ولننظم أنفسنا لنعمل بفاعلية. 

دليل فعاليات المقاطعة: هو دليل للإعداد لفعاليات اليوم العالمي للمقاطعة

صدر دليل فعاليات المقاطعة بداية أثناء حرب الولايات المتحدة على العراق، بمناسبة اليوم العالمي للمقاطعة في 15 إبريل 2003، ليكون مرجعا إرشاديا لأي فرد يريد المشاركة في عمل يعرّف المستهلكين بدور الشركات الأمريكية في تشكيل ودعم السياسة التي تتبعها إدارة بوش. 

وبعد نجاح اليوم العالمي الأول للمقاطعة، نقوم الآن بالإعداد ليوم عالمي ثانٍ في 20 مارس 2004؛ الذكرى الأولى للاعتداء غير المشروع على العراق، لنثبت مجددا عدم شرعية الاحتلال العسكري الحالي.

وقد جاءنا استجابات للمشاركة من أفراد وجماعات في أستراليا، وأسبانيا، وإيطاليا، والبحرين، وبلجيكا، والبرازيل، وكندا، ومصر، واليونان، والولايات المتحدة. غير أن هذا ليس كافيا، إذ نطمح إلى مشاركة أشخاص من أنحاء أكثر في العالم.

ولنكن واضحين: نحن لا نتوقع تعبئة جماهيرية، فباستطاعة الجماعات الصغيرة أن تحدث أثرا. إن العمل المنظم جيدا يكسب تعاطفا كبيرا ويمكنه الحصول على تغطية إعلامية إيجابية.

إن ما تقرأه الآن هو دليل فعاليات لهذا اليوم العالمي الثاني للمقاطعة. هذا الدليل سيعطيك بعض الخلفية عن التنظيم الفعال لحملات المقاطعة.

بماذا يفيدك هذا الدليل؟

· لماذا المقاطعة للمنتجات الأمريكية؟ احتلال العراق أحد الأسباب، وهناك أسباب أخرى...
· المقاطعة: كوِّن فكرة عن تاريخ المقاطعات وقصص إنجازاتها
· في قلب حملة المقاطعة
· أهم 3 مقترحات لأهداف وفعاليات يمكن إنجازها
· كيف تتواصل مع المستهلكين
· كيف تشجع الآخرين على الانضمام لحملتك والمشاركة في فعالياتها
· كيف تنشر أخبار حملتك عن طريق الإعلام
· قراءات إضافية
ترجم دليل فعاليات المقاطعة هذا إن استطعت وأعلمنا بذلك، فسوف نضع ترجمتك في موقعنا على الإنترنت.. ونرجو منك أن تخبرنا بمدى إفادتك من هذا الدليل وما يمكن أن نعدله فيه.
لماذا نقاطع البضائع الأمريكية؟

تسعى حركة المقاطعة إلى الضغط على الحكومة الأمريكية كي تنضم إلى الأسرة الدولية بأن تحترم قوانين الأمم المتحدة وتلتزم بالقانون الدولي. لقد ارتكبت الولايات المتحدة أعمالا كأعمال "الدول المارقة" باعتدائها العسكري على العراق واحتلالها له في مارس 2003، وبانتهاكها السافر لدستور الأمم المتحدة. 
إن للشركات الأمريكية متعددة الجنسيات -التي تستهدفها هذه المقاطعة- صلة مالية واضحة بإدارة بوش:  فجميعها قد تبرع بالمال في حملة انتخابات الجمهوريين عام 2000، و/أو لها مصالح اقتصادية في العراق، وخاصة شركات البترول وصناعة السلاح والطيران وصناعة السيارات، مثل إيكسون موبيل/إسو وجنرال موتورز والخطوط الجوية الأمريكية. 

علينا اليوم أن نضرب في مقتل. واللغة الوحيدة التي تفهمها واشنطن هي الاقتصاد، حيث إن الشركات الأمريكية قد أصبحت اليوم وأكثر من أي وقت مضى هي المؤثر الرئيسي في سياسة الإدارة الأمريكية، هذه السياسة التي تزداد يوما بعد يوم غرورا وتغليبا لمصالحها الخاصة.

إننا نطالب الولايات المتحدة بأن:

· تعطي للأمم المتحدة مسئولية الإدارة المدنية للعراق في أسرع وقت ممكن، وأن توقف اعتداءاتها "الوقائية" على الدول الأخرى.
· تسعى إلى إيجاد حل للتعايش السلمي بين دولتي فلسطين وإسرائيل. 
· تقر بأهلية محكمة الجزاء الدولية في ملاحقة مجرمي الحرب، وتلغي كل الاتفاقات الثنائية.
· تعمل ببروتوكول كيوتو الساعي إلى وقف ارتفاع درجة حرارة الأرض.
· تتوقف عن دعم استخدام الأغذية والزراعات المعدلة جينيا في دول العالم.
· تتوقف عن استخدام المعايير المزدوجة فيما يتعلق بأسلحة الدمار الشامل (مثل المخزون الأمريكي والإسرائيلي من تلك الأسلحة).
· تتخلى عن النظام المضاد للصواريخ الخاص بالتراب الأمريكي National Missile Defence ومعاهدة حظر الصواريخ الباليستية بعيدة المدى ABM Treaty.
· تقر بمعاهدة الحظر الشامل على التجارب النووية، وتحترم معاهدة الحد من الأسلحة النووية، وذلك في سبيل التوصل إلى نزع كامل للسلاح النووي.
· تقر ببروتوكول اتفاقية الأسلحة البيولوجية، وتدعم هذه الاتفاقية ، وتعترف بمعاهدة لاندماين.

إن هذه السياسات أحادية الجانب يجب أن تتوقف، ويجب أن تنسحب الولايات المتحدة فورا من العراق.
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استنادا إلى معهد المرقب العالمي World Watch Institute ، فإن الإنفاق العسكري العالمي عام 2001 يقدر على الأقل بـ 739،33 ألف مليون يورو – بمعدل 100 مليون يورو كل ساعة، أو 2،000،000،000 يورو كل يوم. وتستحوذ الولايات المتحدة على نصيب الأسد من هذا الإنفاق بما يوازي 36% من مجموعه، أي 266,13 ألف مليون يورو. ويتوقع أن يرتفع إنفاقها إلى 364،82 مليون يورو بحلول عام 2009، أي بمعدل 1،000،000،000 يورو كل يوم. المصدر: Vital Signs Fact of the Week #16 source. الخميس، 18 سبتمبر، 2003.
يمكنك الانضمام إلى هذه المقاطعة على الموقع التالي 

http://www.motherearth.org/USboycott/index.php
خلفية من المعلومات

1. تاريخ المقاطعات

يرجع تاريخ المصطلح "boycott" إلى عام 1780 في أيرلندا عندما قاطع فلاحون مهددون بالجوع مدير العقارات الإنجليزي تشارلز كانينجهام لويكوت لأنه لم يستجب لمطالبتهم له بتخفيض رسوم الإيجار.

ومنذ ذلك الحين يلجأ الأفراد إلى المقاطعة لإلقاء الضوء على بعض السياسات القُطرية أو العالمية مثل الممارسات الجائرة تجاه العمال، والحريات المدنية، والتمييز، وحقوق الإنسان، وحماية الحيوان، والبيئة، إلخ ... وتستهدف المقاطعة الشركات والمؤسسات والحكومات المسئولة عن هذه الممارسات.

وقد ذاع أسلوب المقاطعة بوصفه أداة فعالة في الكفاح غير المسلح بعد نجاح مقاطعة وسائل النقل في ألاباما والتي نظمها د. مارتن لوثر كنج في الخمسينات من القرن الماضي، حيث شكلت هذه المقاطعة علامة فارقة في تاريخ حركة الحقوق المدنية للأمريكيين السود، وأصبحت وسيلة من وسائل الاحتجاج التي تلجأ إليها منظمات السلام. كما ساعدت على الإطاحة بنظام الفصل العنصري في إفريقيا ووقف التجارب النووية في فرنسا.
2. مقاطعات ناجحة

نظام الفصل العنصري

تعد حملة مقاطعة نظام جنوب إفريقيا العنصري نصرا ناجزا في تاريخ حركة المقاطعة. كانت المقاطعة العالمية لشركات كبرى مثل شل وكيلوجز وكوكاكولا تعبيرا عن رفض السياسات العنصرية التي كانت تنتهجها حكومة جنوب إفريقيا. وقد طالب المستثمرون تلك الشركات بسحب استثماراتها من هذه دولة. فكان هذا عاملا مساعدا أدى في نهاية الأمر إلى القضاء على النظام العنصري فيها عام 1994.
التجارب النووية الفرنسية

هذه الحملة المناهضة للتجارب النووية الفرنسية في بولونيجيا الفرنسية هي من المقاطعات الحديثة الهامة. كان مكتب السلام قد نظمها عام 1995، و تضررت بسببها صناعة النبيذ بصورة خاصة لأهمية هذا المنتج في السوق العالمي. ويأتي على لسان بروس هول -المنسق لحركة الحظر الشامل على التجارب النووية- أن هذه الحملة، و المظاهرات الاحتجاجية التي صاحبتها، كان لها أثر بالغ في خفض عدد التجارب التي قامت بها فرنسا بنحو 25%. وكان توقيع الرئيس الفرنسي شيراك على معاهدة الحظر الشامل على التجارب النووية في إبريل 1998 تكليلا لهذه الجهود.  لمزيد من المعلومات:  http://www.motherearth.org/archive/archive/boycot/boyidx.html
مبادئ ماكبرايد McBride: حملة مقاطعة طويلة الأمد

تتسم بعض حملات المقاطعة بطول أمدها. كانت أطول مقاطعة تلك التي امتدت 12 عاما، وقام بها الحزب الوطني الأيرلندي ضد شركة فورد موترز. انتهت هذه الحملة عام 1998 عندما تعهدت شركة فورد بالتمسك بمبادئ ماكبرايد التي تفرض على الشركات الأمريكية عدم دعم التمييز ضد الكاثوليك في شمال أيرلندا.

سكوت بيبر Scott Paper: أقصر حملة مقاطعة

يشكل التهديد بالمقاطعة رادعا للشركات يضطرها إلى التجاوب مع مطالب الأشخاص العازمين على المقاطعة. ففي المملكة المتحدة قامت منظمة البقاء العالمية Survival International بتهديد شركة سكوت بيبر بالمقاطعة بسبب عزم الأخيرة على إنشاء مصنع ورق في إندونيسيا يهدد حياة بعض القبائل. كتبت منظمة البقاء رسالة لشركة سكوت بيبر جاء فيها: "إذا قمنا بالمقاطعة فسينضم إليها 20 ألف ناشط في منظمتنا، بالإضافة إلى نادي سيّرا Sierra Club وبه مليونا عضو." جاء الرد أن شركة سكوت بيبر قد صرفت النظر عن هذا المشروع.

يمكنك معرفة المزيد عن الانتصارات الهامة التي حققتها الحملات في Co-op America’s Boycott Organizer’s Guide (أنظر: قراءات إضافية).

3.  قوة االمقاطعة
 تستطيع المقاطعات المنظمة جيدا في كثير من الأحيان أن تؤثر تأثيرا كبيرا في توجهات وأعمال الشركات، وبالتالي في سياسات الحكومة.

فقد أظهر استبيان في الولايات المتحدة الأمريكية أن القيادات في الأعمال الحرة يعتبرون المقاطعات أقوى فاعلية من الأساليب الأخرى التي قد يتبعها المستهلكون مثل رفع الدعاوى وحملات كتابة الرسائل والتكتلات، ذلك لأنها تشكل تهديدا مباشرا للمبيعات. ولهذا السبب تنظر القيادات إليها بعين الجدية حتى وإن كانت ستؤثر في ظنهم على نسبة صغيرة جدا من المستهلكين. (فريدمان، 1991)

 يقول جون مونوجوفين، النائب الأول لرئيس باجن انترناشونال Pagan International ، وهي مؤسسة للعلاقات العامة، إن نجاح المقاطعة هو أكثر من مجرد انخفاض في المبيعات. فقلما يظهر للمقاطعة تأثير في السجلات النقدية، وإنما يظهر في مشاكل تتعلق بمعنويات الموظفين – لأن الموظفين لا يحبون العمل في شركة تتعرض للنقد والمساءلة. وهذا هو أيضا ما يؤدي إلى صعوبة توظيف طلاب الجامعات والمعاهد المتفوقين. كذلك فإن الموظفين المنفذين يخصصون قدرا كبيرا من وقتهم لمسألة المقاطعة بينما هم في حاجة إلى هذا الوقت للقيام بأعمالهم الأخرى. 
(Insight، 26/10/87، ص 44)

ومنذ التسعينات من القرن الماضي أصبحت المقاطعة أكثر تنظيما وأولتها الأجهزة الإعلامية اهتماما أكبر، وبالتالي فإنها أصبحت أكثر قدرة على التأثير خلال فترة زمنية أقصر من ذي قبل. واليوم مع وجود الشبكة الإليكترونية (الويب)، يستطيع مئات الملايين من الناس أن يدعموا مقاطعة يقوم المستهلكون بها (6, 605 مليون شخص كانوا على خط الشبكة في سبتمبر 2002؛ المصدر:

استبيانات Nua Internet http://www.nua.ie/surveys/how_many_online/
لا تمول الحرب! قاطع حملة بوش!
1. كيف يتم تنظيم هذه المقاطعة؟

تقوم منظمة أمنا الأرض – وهي منظمة غير حكومية مقرها بلجيكا – (www.motherearth.org) بتنسيق هذه الدعوة العالمية لعدم تمويل الحرب ومقاطعة حملة بوش. وقد أطلقت المنظمة نداءها الأول في محاولة لمنع الحرب على العراق قبل شهر من غزو الولايات المتحدة له في 20 مارس، 2003. ومع انعقاد المنتدى الأوروبي European Forum  (باريس، نوفمبر 2003)، والمنتدى الاجتماعي العالمي World Social Forum (مومباي، يناير 2004)، سوف تواصل المنظمة سعيها لتأسيس مجلس عالمي من المشاركين في حملة مقاطعة الولايات المتحدة من مختلف أرجاء العالم، يكون من مهامه التنسيق للحملة والوساطة بين المشاركين فيها من الدول المختلفة. 

إن عدد المنظمات التي تدعم دعوتنا لمقاطعة البضائع الأمريكية وتنشرها في تزايد نتوقع له أن يستمر ويتضاعف.

والاستراتيجية الإعلامية التي نتبعها في حملة المقاطعة هذه ترتكز على:

· استخدام أعمال مباشرة لا تتسم بالعنف وتتوجه للسياسيين مثل أعضاء البرلمان الأوروبي وكبار الشخصيات الوطنية والعالمية. وقد كان لأعضاء البرلمان الأوروبي دورا في تعطيل محطات بنزين إسّو وتكساكو عن العمل في بروكسل ببلجيكا:
http://www.motherearth.org/USboycott/essoaction_en.php
· إصدار مطبوعات عن هذه الفعاليات تحتوي على صور فوتوغرافية لتوزيعها على الإعلاميين والمستهلكين. 
· توفير مواد معلوماتية: منشورات، لافتات، دليل فعاليات المقاطعة...
 مصادر للتحميل على أجهزة الحاسوب من:
http://www.motherearth.org/USboycott/resources_en.php
لقد بدأت حملة المقاطعة باليوم العالمي الأول لفعاليات المقاطعة في 15 إبريل 2003 الذي أطلقته منظمة "من أجل أمنا الأرض" والمكتب العالمي للسلام. والآن ندعو ليوم عالمي آخر للمقاطعة في 20 مارس 2004، الذي يوافق الذكرى الأولى لغزو العراق، بهدف تحويل أنظار العالم نحو السياسات الأمريكية غير المقبولة، وكذلك جذب عدد أكبر من المشاركين في حملة المقاطعة.

2. الجهات المستهدفة من المقاطعة
من الضروري أن نوضح للمستهلك والإعلامي أسباب اختيارنا للشركة أو المنتج اللذين تتهددهما المقاطعة.

إن للشركات الأمريكية متعددة الجنسيات التي تستهدفها المقاطعة، صلة مالية واضحة بإدارة بوش: فقد أسهمت جميعها بالدعم المالي للحملة الانتخابية عام 2000 لصالح الجمهوريين و/أو لديها مصالح اقتصادية في العراق، خاصة في مجالات البترول، التسليح، الطيران، السيارات، مثل شركات إيكسون موبيل/إسو، جنرال موتورز، الخطوط الجوية الأمريكية.

وتتضمن القائمة الكاملة للشركات الأمريكية التي تستهدفها حملتنا مجموعة من أكبر 30 شركة تبرعت للحزب الجمهوري في الدورة الانتخابية لعام 2000
(http://www.motherearth.org/USboycott/donors_en.php ).

إن الشركات الأمريكية التي تستهدفها المقاطعة تتحمل إثما واضحا نتيجة لهذه العلاقة. ورغم أنه من المحتمل ألا تكون تلك الشركات قد مارست ضغطا مباشرا على الجمهوريين لشن حربهم على العراق، إلا أنها تتحمل مسئولية الحكومة التي جرى انتخابها بفضل المعونات المالية التي منحتها إياها. لقد كان لهم الخيار كهيئات، ونحن لنا الخيار اليوم كمستهلكين.

ولقد ضمَّنا في القائمة كذلك الشركات الأمريكية التي تعد رموزا للإمبريالية الأمريكية، من أمثال ماكدونالدز وكوكا كولا؛ وذلك لمن يرغب في عمل مقاطعة للمنتجات الأمريكية برمتها.

كل هذه الشركات لها صلة تجارية ومالية قوية بالحكومة الأمريكية و/أو الجيش الأمريكي وقادرة على ممارسة قدر كبير من الضغط على الحكومة الأمريكية (ونعني هنا شركات البترول والسيارات والطائرات). وهي شركات يسهل على المستهلك تذكرها حيث إن منتجاتها سهلة التمييز وذات صور تعلُق بالذاكرة.

القائمة الكاملة للشركات "السيئة" في: 
http://www.motherearth.org/USboycott/index_en.php#companies 

بالتالي، فإن هدفنا هو أن تضطر الشركات الأمريكية التي نقاطعها إلى إرغام الحكومة الأمريكية على التسليم بمطالبنا.

ومن المفترض أن تتسبب المقاطعة في الضغط على الشركات التي اخترناها عن طريق التأثير في نسبة المبيعات وفي الروح المعنوية، وأيضا عن طريق الإضرار بسمعة تلك الشركات وصورتها الإعلامية (بفضح تورطها في الحرب على العراق). والتأثير الأخير أيسر لأن الشركات تهتم كثيرا بكسب صورة إيجابية ومقبولة في المجتمع، مما يجعلها شديدة الحساسية لهموم المستهلك، تلك الهموم التي تؤثر في سلوكه الشرائي.

كما نقوم حاليا بجمع التوقيعات على نداء مقاطعة المنتجات الأمريكية على موقعنا الإليكتروني تمهيدا لتقديمه لتلك الشركات كي نظهر لها بالأرقام قوة المقاطعة والداعمين لها.

3. العلامات التجارية المتضررة
أشار بحث مستقل شمل 30 دولة إلى أن المقاطعة الأمريكية قد ألحقت أضرارا بعلامات تجارية شهيرة، مما يعني أن نجاح نداءات المقاطعة. وقد جاء في مقال حديث بجريدة الإندبندنت اللندنية أن "شركة واحدة من بين أهم 10 شركات أمريكية شهدت ارتفاعا في قوة علاماتها التجارية مقارنة بعام مضى، بينما لم تشهد الشركات الأخرى أي تغير – وهذا في حد ذاته سيء – أو شهدت تراجعا سلبيا." كما بين الاستبيان الذي جرى للمرة الثالثة أن العلامات التجارية الأمريكية بدأت في الانخفاض للمرة الأولى، وفي المقابل حققت العلامات التجارية غير الأمريكية المشهورة مكاسب، حسب ما ذكر المقال. وقد نشرت نتائج هذا الاستبيان أولا في مجلة النيوزويك.

الإطار الزمني للمقاطعة

ستكون المقاطعة العالمية للمنتجات الأمريكية، على حد علمنا، أكبر مقاطعة شهدها التاريخ لأن معارضة الشعوب للحرب على العراق كانت معارضة هائلة!

هذا عمل طويل المدى، قد يمتد أعواما لأن المقاطعات تتطلب عددا من السنين حتى تنجز أهدافها المرجوة. فعلينا أن نعزز إمكانياتنا لنجني ثمار المقاطعة، ويجب أن نهيئ أنفسنا لمعركة ممتدة. وهذا سبب من أسباب تنظيم اليوم الثاني للمقاطعة العالمية في 20 مارس 2004 لتجميع كل قوى المقاطعة والتنسيق بينها. 

أهم 3 فعاليات في يوم المقاطعة العالمي، 20 مارس 2003

نحن هنا في بلجيكا قد توصلنا إلى عدة مقترحات لفعاليات يمكن القيام بها يوم السبت 20 مارس 2004. وفيما يلي شرح لهذه الفعاليات التي تتسم بالمحدودية والفكاهة والسهولة بحيث تثير ردود فعل إيجابية وتغطية إعلامية جيدة.

فإذا كنت ترغب في المشاركة، نرجو منك الاتصال بنا في أسرع وقت ممكن، وأن ترسل لنا رأيك وأفكارك.

1. شركات البترول الأمريكية
العلامات التجارية: شيفرون، إسّو، إيكسون، موبيل، تكساكو

Chevron, Esso, Exxon, Mobil, Texaco))
من الواضح أن شركات البترول الأمريكية تمارس ضغوطا على السياسة الخارجية لإدارة بوش، كما هو الحال في حرب العراق. لذلك نحن نحث الناس جميعا على تنظيم فعالية في محطة بنزين لإيكسون موبيل (إسّو  في أوروبا) أو شيفرون تكساكو. لقد تبرعت هاتان الشركتان بـ 2 مليون دولار أمريكي لتمويل انتخابات الحزب الجمهوري. وحسب جريدة وول ستريت
(www.motherearth.org/USboycott/oil_en.php#wallst) يقول مسئولون في صناعة البترول إن موظفي مكتب مستر تشيني أقاموا اجتماعا استطلاعيا للمعلومات في أكتوبر 2002 لمناقشة مستقبل المخزون الاحتياطي لبترول العراق مع ممثلين عن شركات إكسون موبيل وشيفرون تيكساكو و كونوكو فيليبس وهاليبورتون وآخرين.

2. فيليب موريس العالمية

· علامات التبغ التجارية:  أبوللو سويوز Apollo Soyuz، بوند ستريتBond Street, ، كار  Caro، شيستيرفيل Chesterfield، ديانا Diana، إف 6 F 6، فاجرانت Fajrant، إل آند إم L & M، لارك Lark، لونج بيتش Longbeach، مارلبورو Marlboro، ميريت Merit، مالتي فلتر Multifilter، موراتي Muratti، أوبتيما Optima، بارلمان Parliament، بيتر جاكسون Peter Jackson، بيترا Petra، فيليب موريس Philip Morris، بوليوت Polyot ، ريد آند وايت Red & White، إس جي SG، ستارت Start، فاترا Vatra، فيرجينيا سليمز Virginia Slims

المصدر: http://www.altria.com/about_altria/01_04_03_pmi.asp
· الأغذية: ميللر Miller ، كرافت Kraft ، نابيسكو Nabisco ، ماكسويل هاوس Maxwell House، كينكو Kenco، بيردز Bird's، كراكر باريل Cracker Barrel، جاكوبز ستشرد Jacobs Suchard، توبليرون Toblerone... أعلمونا بالعلامات التجارية التي تباع في منطقتكم وشجعوا الناس على عدم تدخين سجائرها.

أنظر أيضا اللافتات في: www.motherearth.org/USboycott/resources_en.php
[image: image2.jpg]



3. كوكاكولا
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فعاليات أخرى

المجمعات الاستهلاكية

ستجد كثيرا من أصناف المنتجات الأمريكية في أغلب المجمعات التجارية. وبإمكانك فعل شيء...


حمّل هذه اللافتة (وغيرها) على حاسوبك من 
http://www.motherearth.org/USboycott/resources_en.php
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مايكروسوفت

العلامات التجارية: ويندوز، إنترنت إكسبلورر، وورد


(Windows, Internet Explorer, Word)

لقد تبرعت شركة مايكروسوفت لبوش في حملته عام 2000 بمبلغ 000,400,2 دولار. إن مايكروسوفت هي أكبر شركة احتكارية لبرامج الحاسوب في أمريكا، فلا عجب أن رئيسها بيل جيتس هو أغنى رجل على وجه الأرض. لكن هناك الآن بديل غير تجاري لويندوز: نظام تشغيل لينوكس الذي هو أكثر استقرارا وانفتاحا وحرية من ويندوز. إن لينوكس اليوم ليس أقل سهولة في الاستخدام ولا طواعية للمستخدم، ويتوافق مع العديد من البرامج مثله مثل ويندوز وأبيل. 


راجع www.linux.org، (كود بلدكwww.linux.( أو للحصول على برامج "صديقة المستخدم": www.mandrake.com 
· وإذا لم تكن ترغب بعد في التخلي عن مايكروسوفت، جرب عددا من البرامج التي تعمل مع ويندوز. www.openoffice.org يشابه مايكروسوفت أوفيس إلى حد بعيد ويتوافق معه.
· www.mozilla.org هو بديل جيد لإنترنت اكسبلورر.

· www.gimp.org  هو بنفس جودة فوتوشوب.

إن اختيار برامج مجانية هو اختيار موقف مضاد للبراءات. للمعلومات: www.eurolinux.org
الشروع في إنجاح حملتك

لا تكفي المجموعة المؤسِّسة (أو شخصك أنت وحدك) لإنجاز أنشطة الحملة، وإنما عليك أن تصل إلى عدد أكبر من الناس. وهناك وسائل لا حصر لها لتعريف الآخرين بخططك وإقناعهم بمشاركتك والانضمام إلى الحملة.

· اعمل بعض المنشورات ووزعها في المقاهي، والمطاعم، وأماكن التجمعات، أو ضعها في صناديق البريد.
· اعمل لوحات دعائية وعلقها في أماكن عامة.
· ادعُ أعضاء منظمتك للمشاركة في الفاعلية.
· ضع قائمة بالناشطين المشاركين في الفعالية الحالية وادعهم في الفعالية التالية.
· اكتب مقالة للنشر في وسائل الإعلام.
· أعلن عن موعد الفعاليات في منشورات ومجلات الجماعات والمنظمات الأخرى وادعهم ليشاركوا فيها.
·  حدث موقعك الإلكتروني باستمرار واربطه بمواقع أخرى.
· أرسل معلومات ومقالات وغيرها لمختلف جماعات المكاتبة على الإنترنت، والمواقع الإليكترونية للناشطين مثل  Independent Media Centre http://www.indymedia.org
· استخدم توقيعا لك خاصا بالحملة في رسائلك بالبريد الإلكتروني.
· استفد من علاقاتك الصحفية لنشر وإعلان أنشطة حملتك في الصحف والإذاعة.
· تحدث عن أنشطتك في اللقاءات والندوات.
· شارك في أنشطة ومظاهرات المنظمات الأخرى وانتهزها فرصة لدعوة الناس (استخدم المنشورات).
· ادعُ أصدقاءك وأسرتك وجيرانك.
هذه بعض الأمثلة التي تساعدك في نشر المعلومات والوصول إلى الناشطين وغيرهم ممن لم ينضموا بعد لحركة السلام.
الوصول إلى مجموعات أخرى

ضع في اعتبارك أن الجماعات المختلفة والناس عامة قد تكون لهم أسباب مختلفة للانضمام للحملة، وهذه بعض الأمثلة:

أصحاب المحلات والمطاعم

خلال الحملة أثبت هؤلاء الأفراد- رغم أنهم ليسوا ناشطين- أن لهم دورا هاما في تكوين رؤية واضحة وفي قدرتهم على التواصل مع المعارضين لسياسات الولايات المتحدة وإيجاد البدائل المختلفة.

جماعات التنمية

بسبب اقتطاع الإنفاق على الشئون العسكرية من برامج المساعدات التنموية.

جماعات البيئة

بسبب أثر سياسات إدارة بوش على البيئة.
الجمعيات الأسرية ومجالس أولياء الأمور والمنظمات الصحية 

بسبب اقتطاع الميزانية العسكرية الباهظة من أموال برامج التمويل الاجتماعي.
القضايا الدولية / منظمات العدل

نتيجة لانتهاك ميثاق الأمم المتحدة والقانون الدولي والتعامل مع قضية أسلحة الدمار الشامل بمعايير مزدوجة ونفاق بيِّن.

منظمات السلام 

لموقفها المناهض للحروب
الأحزاب السياسية ونقابات وجمعيات المحاميين

 يهتم المشرعون كثيرا بالأحداث الأخيرة وأثرها على الأمم المتحدة والقانون الدولي. ستفيد مشاركة بعض السياسيين لحملتك بدرجة كبيرة، لأنها ستعطيك مصداقية أكثر لدى أجهزة الإعلام والجماهير والمنظمات غير الحكومية.
الجماعات المنظمة للحملات الخاصة بالإنفاق عام

بسبب الإنفاق على الشئون العسكرية.
إن اتصالك بمن هم خارج دائرة الناشطين هو أمر حيوي لإنجاح حملتك، إذ يؤكد للجميع أن رسالتك تتمتع بدعم جماهيري واسع وهذا من شأنه أن يجنبك تهميشهم أو تجريمهم إياك.

كيف توصل رسالتك للأجهزة الإعلامية؟

لقد فطن الناشطون خلال خبرتهم الطويلة إلى أن الدعاية لحملتهم عن طريق الإعلام الرسمي وشبه الرسمي يتطلب مجهودا ومهارة. وفيما يلي بعض الإرشادات المفيدة لك في خطواتك الأولى في هذا المجال.

إن نشر المعلومات عن حملتك عبر الإعلام لا يراد به مجرد لفت الأنظار إلى شخصك أو إلى قضيتك السياسية، وإنما هو مسئولية تقع على عاتقك. إنك اليوم تحاول جاهدا وقف الانتهاكات لميثاق الأمم المتحدة والقانون الدولي، وتحاول إيصال المعلومات التي لديك إلى المواطنين والسياسيين على حد سواء.

كن حذرا، وانتبه إلى أن الإعلاميين - مثلنا جميعا- لهم ميولهم الشخصية، فمن المحتمل جدا أن يتم التلاعب بكلماتك حتى من قبل الصحفيين المتعاطفين معك. وقد يحدث في أحيان أخرى أن يتجاهلوا نشر الفعاليات كلية، على الرغم من الجهد المضني الذي بذلته لإيصال تلك المعلومات إليهم.

أعمال اللاعنف هي من أفضل الطرق لجذب انتباه الجماهير إلى حملتك.

قبل القيام بفاعلية ما:

· أولا، عليك أن تفطن إلى أن الإعلاميين ليسوا أصدقاءنا، لكنهم ليسوا أيضا أعداءنا. وهم بالتأكيد يحتاجون إلينا مثلما نحتاج نحن إليهم.
· حاول الاتصال بشخص يمكنه إيصالك إلى منبر إعلامي ما، واجعله نقطة الوصل بينك وبين وسيلة الإعلام التي يمثلها. زوده بكل الخلفيات والمعلومات، وأشعره أنك متمسك بهذه القضية.
· لا تتحرج من الاستفسار عما يحتاجه الصحفيون في عملهم وفي تغطيتهم لحدث ما، ولا تتردد في السؤال عن المواعيد النهائية التي يتعين على الصحفي الالتزام بها، وعليك أيضا مراعاتها. كذلك تجنب تعطيل الصحفي أو الاتصال به هاتفيا في أوقات غير مناسبة.
· لتكن رسالتك موجزة وبسيطة فخير الكلام ما قل ودل. تكلم بهدوء ووضوح، واستحضر الذين تريد إيصال رسالتك إليهم. تذكر أيضا أن قلة قليلة من المنابر الإعلامية ستعطيك الفرصة لشرح أهدافك شرحا مسهبا. (كبعض المجلات أو صفحات الرأي في الجرائد).
· اكتب بيانا صحفيا موجزا ترد فيه على الأسئلة الأساسية (من، ما، لماذا، متى ،أين). تذكر أن تُدرج اسم الشخص المسئول الذي يمكن الاتصال به للحصول على مزيد من المعلومات.
· تبادل الأفكار مع الآخرين عن الفكرة التي تريدها أن ترسخ في أذهان الناس. كون صورة في ذهنك للفعالية بكل عناصرها، ثم حاول أن تجعلها حقيقة. استرجع هذه الصورة أثناء تخطيطك لمسيرة الاحتجاج أو أي حدث آخر. تأكد أن اللافتات واضحة وجذابة (مثلا اكتب باللون الأسود على خلفية بيضاء أو صفراء!).
· تذكر أن الصورة التي تصلنا عبر التلفزيون والصحف هي أهم وسيلة اتصال يعرفها عالمنا اليوم، وأن المراسلين الإذاعيين والمصورين يسعون وراء القصة الشيقة. كما لا تنس أن الحركة والصوت يحظيان باهتمام الإذاعيين (على عكس الصحفيين).
· اتصل بوكالات الأنباء قبل غيرها، إذ أنها سوف تقوم بتوزيع ما لديها من تحقيقات إخبارية على التلفزيون والراديو والصحافة المكتوبة. وهذه هي أفضل طريقة لنشر خبر ما بسرعة في عدة منابر إعلامية. ولا تنس أيضا التلفزيون المحلي والفضائيات ووكالات التصوير إذا توقعت قصة جيدة. فالقصة الجيدة تجد طريقها إلى أكثر من صحيفة ويقرؤها الملايين.
· إذا كان الحدث مهما، فليكن معك آلة تصوير خاصة بك (بيتاكام، كاميرا رقمية، أو هاي8) ومصور، فربما ترغب وكالات الأنباء غير المتواجدة في الموقع أن تحصل منك على الفيديو الذي صورته أو الصور الفوتوغرافية التي التقطتها. ابعث بهذه الصور إليهم وأرفق القصة مكتوبة (وبها الإجابة على الأسئلة الخمس الأساسية: من، ما، لماذا، متى ،أين).
في أثناء الفاعلية:

· تغطي الإذاعات ووكالات الأنباء الأحداث وقت حدوثها، فمكاتبها ستكون في طليعة من يتصل بك مع بدء الاحتجاج. اتصل بهم لإعلامهم بكل جديد حتى وإن استغرق الحدث عدة ساعات. وبعد انتهائه زودهم بملخص عن وقائعه.
· لا تنس أن تعين ناشطا مسؤولا عن التواصل مع الإعلام أثناء الحدث، لكي يزود المنابر المختلفة بشكل دوري بالمعلومات، ويتخير متحدثين باسم المنظمة، ويقترح مواقع تصوير، ويتلقى مكالمات الصحفيين التي ترد عبر الهاتف المحمول (النقال)، ويسجل الأسماء وبياناتها. 

تنبيه: أشياء كثيرا ما ننساها

بعد الحدث
لقد تبين لنا بالتجربة أن المنظمين كثيرا ما يهملون الأشياء التالية:

اقطع الطريق كاملا خطوة خطوة من البداية حتى النهاية

يجب أن تبعث بالتحقيق مصحوبا بالصور إلى الوكالات الرسمية وغير الرسمية في نفس اليوم! ومن المستحسن أن تكلف شخصا بنقل الحدث أثناء وقوعه إلى وكالات الأنباء والمحطات الإذاعية، لأن ما يهم أولئك هو اقتناص الخبر الحي. وفور انتهاء الحدث، ابعث بالتحقيق كاملا لجميع المنابر الإعلامية التي تتعامل معها، وانشره أيضا على موقعك الإلكتروني وعلى المنافذ الإعلامية المحلية الأخرى على الإنترنت (Indymedia).

· بعد انتهاء الفاعلية، أرسل تقريرا موضوعيا عنها للصحفيين واذكر الوكالات التي غطت الحدث (مثلا التصوير الفوتوغرافي والتلفزيوني عن طريق رويترز)، فهذا قد يشجع بعض الصحف والمحطات التلفزيونية والمحلية على نقل الخبر.
· استخدم وسائلك الذاتية في نشر الخبر: النشرات، المجلات، الندوات، وعروض الفيديو. انشره على موقعك الإلكتروني ضمن التغطية المتتابعة لفعاليات الحملة.
· استعن بـ www.indymedia.org أو ما يشابهها في منطقتك لنشر التحقيق وصوره. ابحث عن منافذ أخرى محلية تُعنَى بالأخبار الحية.
للمزيد من المعلومات

"دليل منظمي حركات المقاطعة" الذي نشرته الجمعية الاستهلاكية الأمريكية Co-op America’s Boycott Organizer’s Guide، وهي مؤسسة غير ربحية تعمل على توعية المستهلكين والشركات بكيفية توجيه قوتهم الشرائية وعاداتهم في الاستثمار بما يتوافق مع تبعة المسؤولية الاجتماعية والبيئية التي تقع على عاتقهم.
روابط لحركات المقاطعة ومصادر عنها
كل المواقع باللغة الإنجليزية ما لم يذكر خلاف ذلك.

حملات مقاطعة ومصادر عن شركات متعددة الجنسيات:

http://www.motherearth.org/USboycott/links_en.php
حملات مقاطعة أخرى رافضة للحرب 

IDEA  - المجموعة العالمية للعمل الاقتصادي المباشر ضد للحرب

شبكة حملات عالمية لمقاطعة الشركات المشاركة في الحرب على العراق.

http://www.boycottwar.net/index.htm
BoycottBush.net
حملة تأسست من قبل المستهلك المؤمن بالمبادئ الأخلاقية http://www.boycottbush.net/
Adbusters.org  (إنجليزي/ فرنسي/ أسباني/ عربي)
قاطع الماركات الأمريكية http://www.adbusters.org/
حملات مقاطعة أخرى

أوقفوا إسّو

السلام الأخضر، أصدقاء الأرض، .... حملات ضد شركتي إسّو/ إكسون موبيل http://www.stopesso.com/
بعض المصطلحات الإعلامية


Embargo = المعلومات سرية يجب عدم نشرها لفترة زمنية معينة.


Pool = الصور الفوتوغرافية أو أفلام الفيديو التي صورتها أنت حق مشاع لأي صحفي (ليس خاص بصحفي واحد).


Off the record = معلومات ليست للنشر. لكن كن حذرا، لأن بعض الصحفيين قد لا يلتزمون بذلك. فكن واضحا ومحددا فيما تقوله لهم.


Exclusive = يمكنك أن تعطي صحفيا ما معلومات تكون خاصة به وحده دون غيره إذا كان هذا سيساعد في نشر الخبر في حينه. في هذه الحالة قد تستطيع الإدلاء بنفس المعلومات لصحفيين آخرين في وقت لاحق. لكن تصرف بحذر.





"نحن - المستهلكين – نرفض أن تستخدم أموالنا وقودا للحروب وتخريب البيئة وانتهاك حقوق الإنسان."








حلفاء الولايات المتحدة في آسيا والمحيط الهادي (7%)





المصدر: SIPRI





نصيب الدول أو مجموعات الدول


 من الإنفاق العسكري العالمي، 2001





باقي العالم (21%)





الولايات المتحدة (36%)





دول الناتو الأخرى  (24%)





روسيا (6%)





الصين (4%)





الدول التي تعدها الولايات المتحدة معادية 


 (3 %)





الفاعلية: إغلاق رمزي لمحطة وقود لإسو-موبيل أو شيفرون–تكساكو.. نحن لنا تجارب إيجابية في هذا العمل. وسوف يتم إصدار كتيب منفصل بهذا الشأن على الإنترنت في أقرب وقت. هناك خيارات مختلفة:


أحد الخيارات هو عمل غطاء من البلاستيك الأسود يحجب محطة وقود لإسو–موبيل أو شيفرون–تكساكو، وطباعة رسالة على الغطاء، مع توزيع منشورات. كانت جماعة فرنسية محلية Attac قد نفذت هذا العمل أثناء القمة البديلة لـ G8 في فرنسا، 2003. وسوف نحصل على تفاصيل أكثر.


خيار آخر هو إحاطة المحطة بشريط الخطر ذي اللون الأحمر والأبيض، مع توزيع منشورات.


أو الاكتفاء بتوزيع المنشورات على سائقي السيارات، إذا لم يتسنَّ إغلاق المحطة.





الفاعلية: يقوم أفراد يرتدون قناع لبوش ورداء مارلبورو (علبة سجائر ضخمة) ويحملون مدفعا رشاشا (لعبة) بتوزيع منشورات بالقرب من محلات التبغ وفي الشوارع (التجارية) المزدحمة. نحن نقوم حاليا بعمل هذا الزي وسوف ننشر صورة له مع كتيب على الإنترنت في أقرب وقت ممكن.








الفاعلية: أغلق ماكينات بيع الكوكاكولا بشريط الخطر، أو لف الماكينة بغطاء بلاستيكي أسود وشريط الخطر، وأقم كشك معلومات تبيع أمامه مشروبات بديلة. من هذا المكان نقدم البديل المحلي للعلامات التجارية الأمريكية المشبوهة بسبب تمويلها لحملة بوش الانتخابية: المشروبات العضوية؛ المواصلات العامة والدراجات أو بنزين Q8؛ كيف تقلع عن التدخين أو تدخن أصناف بديلة؛ معلومات عن لينوكس بديلا عن ميكروسوفت...





الفعالية: إقامة كشك معلومات أمام المجمعات الاستهلاكية مع البدائل (قارن أعلاه) ورفع لافتة. بإمكانك أيضا تقديم شيئا من مسرح الطرقات، مثلما فعل أفراد من جماعة الباسك المناهضة للحرب الذين تظاهروا بالموت بجانب زجاجة كوكاكولا (الصورة أسفل)...





الفعالية: هل تريد أن تشارك في المقاطعة أثناء جلوسك في مكتبك أو بيتك؟ هذا ممكن! قاطع ميكروسوفت! فإذا قررت أن تبدأ في التحول إلى لينوكس، ابعث لأصدقائك وزملائك بقصة هذا التحول أو بنيتك في القيام به، وأعلمنا بقصتك.
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